
 

 

 سناریو ریلز تبلیغاتی )فروش محصول( 
 "ی زندگی جدید عنوان: "معجزه محصول ما: تجربه 

محصول به شکلی جذاب و تحریک کننده که مخاطب احساس نیاز به آن کند. محصول یا خدمات شما  معرفی   :هدف 

 .حلی برای یک مشکل رایج یا نیاز خاص به نمایش گذاشته شود باید در این ریلز به عنوان راه 

 ثانیه  30 :مدت زمان 

 :ثانیه   5  -  1پرده 

تواند محیطی روزمره یا حتی لوکس  ت )می آغاز با یک نمای جذاب از محصول در محیطی متفاو  :محتوا  •

 .باشد( 

کند و محصول در کانون توجه قرار  دوربین به آرامی از سمت چپ به راست حرکت می  :حرکت دوربین  •

 .گیرد می 

 .صدای زمینه آرام و ملایم که آرامش و احساس خوب را انتقال دهد  :صدا  •

طور جذاب و شیک به نمایش  فقط محصول به   شود،در این مرحله هیچ توضیحی از محصول داده نمی  :نکته  •

 .آید درمی 

 :ثانیه   10  -  2پرده 

معرفی مشکل مخاطب. مثلا اگر محصول شما یک دستگاه بهبود خواب است، تصویر فردی را نشان   :محتوا  •

 .شود حوصلگی در محیط کار ظاهر می خوابد و در حالت بی ها به سختی می دهید که شب 

 .آور صورت سریع و دلهره ن بهحرکات دوربی  :حرکت دوربین  •

 .آور های اضطراب صدای ضربات قلب تند و صدای افکت  :صدا  •

طور واضح و جلب توجه به مشکل اصلی اشاره شود که محصول شما چگونه این مشکل را حل  به  :نکته  •

 .کند می 

 :ثانیه   10  -  3پرده 

کند. برای مثال،  مشکل را حل می  آسا طور معجزه پس از معرفی مشکل، محصول را نشان دهید که به  :محتوا  •

 .شود رود و صبح با انرژی بیدار می تر به خواب می فردی که با دستگاه خواب بهتر و راحت 

 .انتقال به نمای زیبای خوابیدن شخص و پس از آن بیداری با انرژی و شادابی  :حرکت دوربین  •

 .دهد ی بخش و تندتر شدن موسیقی که حس خوب را انتقال م صدای آرامش  :صدا  •

 .طور مؤثر در مخاطب ایجاد شود باید احساس رضایت، آرامش و رفع مشکل به  :نکته  •

  



 

 

 :ثانیه   5  -  4پرده 

%  30فقط تا فردا،  این بخش در قالب پیامی مثل "  .(Call-to-Action) پیشنهاد ویژه یا تخفیف  :محتوا  •

 "!تخفیف ویژه برای اولین خرید 

 .نمایش محصول و لینک خرید  :حرکت دوربین  •

 .های جذاب ای برای جذب توجه به تخفیف، با افکت صدای ویژه  :صدا  •

 :گیری نتیجه 

ای برای خرید پیدا کند. این  باید بعد از دیدن این ریلز احساس نیاز به محصول شما کند و انگیزه مخاطب   •

 .سناریو بیشتر بر »حل مشکل« و »احساس خوب پس از استفاده« تمرکز دارد 

  



 

 

 سناریو ریلز فروش )معرفی خدمات( 
 "عنوان: "تجربه متفاوت، تحولی جدید با خدمات ما 

 .تواند از خدمات شما بگیرد ای که مخاطب می مستقیم با نشان دادن ارزش افزوده طور فروش خدمات به  :هدف 

 ثانیه  30 :مدت زمان 

 :ثانیه   5  -  1پرده 

وکار کوچک که با مشکلات  آغاز با نمایی از مشکلات مخاطب )مخاطب، بازاریاب یا مدیر کسب  :محتوا  •
 بازاریابی مواجه است: عدم فروش، عدم تعامل با مشتری و...( 

 .کند حرکات سریع و نوسانی که حس سردرگمی و ناتوانی را القا می  :رکت دوربین ح •

 .گذارد ای که این حالت را به نمایش می صدای ناهنجار و کشیده  :صدا  •

 :ثانیه   10  -  2پرده 

ای که مشغول کار با  حل مشکل. تصاویری از یک تیم مشاوره حرفه عنوان راه معرفی خدمات شما به  :محتوا  •
 .های بازاریابی مؤثر های زیبا و استراتژی تند، طراحی مشتری هس

ای )دفتر کار و مشاوره(  های آرام و حرفه های پر تنش به محیط دوربین به آرامی از محیط  :حرکت دوربین  •
 .شود منتقل می 

 .صدای آرام و مطمئن، همراه با موسیقی ملایم  :صدا  •

 .اطمینان حاصل کنید حل و معرفی خدمات خود از انتقال سریع به راه  :نکته  •

 :ثانیه   10  -  3پرده 

وکارها. مثلا تصویری از موفقیت مشتری که فروشش دو  نمایش تأثیرات خدمات شما بر روی کسب  :محتوا  •
 .برابر شده یا تعاملاتش بالا رفته 

های  )تصویر مشتری در حال خوشحالی و مشاهده داده انتقال به نمایش موفقیت   :حرکت دوربین  •
 .آمیز بر روی سیستم( موفقیت 

 .کند کننده که حس موفقیت و رضایت را تقویت می انگیز و خوشحال موسیقی هیجان  :صدا  •

 :ثانیه   5  -  4پرده 

مین حالا  برای کسب اطلاعات بیشتر و دریافت مشاوره رایگان، ه " .(Call-to-Action) دعوت به اقدام  :محتوا  •
 ".با ما تماس بگیرید 

 .شماره تلفن یا لینک به سایت شما  :حرکت دوربین  •

 .صدای محکم و قوی برای تشویق مخاطب به اقدام  :صدا  •

  



 

 

 :گیری نتیجه 

علاقه و اقدام فوری مخاطب است. مشتری باید احساس کند که استفاده از  در این سناریو، هدف اصلی ایجاد  •
 .وکارش ایجاد کند های بزرگ در کسب تواند تفاوت خدمات شما می 

  



 

 

 سناریو ریلز خلاقانه )چالش یا بازی( 
 "توانید این کار را انجام دهید؟ روزه: آیا می   7عنوان: "چالش 

مستقیم معرفی محصول یا خدمات شما. مخاطب را به چالش بکشید تا  طور غیرایجاد تعامل با مخاطب و به  :هدف 
 .درگیر برند شما شود 

 ثانیه  30 :مدت زمان 

 :ثانیه   5  -  1پرده 

شود یک کار خاص )مثلاً استفاده از محصول شما یا  نمای اول از یک چالش که از مخاطب خواسته می  :محتوا  •
 .روز انجام دهد   7انجام یک فعالیت روزانه( برای  

 .آمیز و غیررسمی شکل شوخی نمای دوربین به  :حرکت دوربین  •

 .کند کننده که حس مسابقه و چالش را ایجاد می انگیز و تحریک صدای هیجان  :صدا  •

 :ثانیه   10  -  2پرده 

عنوان بخشی از چالش معرفی  طور خاص محصول یا خدمات شما به معرفی نحوه انجام چالش. به  :محتوا  •
 .شود می 

 .تصاویر سریع و پرانرژی از شخص در حال انجام چالش  :حرکت دوربین  •

 .انگیز و سریع موسیقی هیجان  :صدا  •

 :ثانیه   10  -  3پرده 

تواند شامل "قبل و بعد" یا "وضعیت فعلی" باشد  نشان دادن روند پیشرفت در چالش. این بخش می  :محتوا  •
 .ست دهد محصول یا خدمات شما چگونه تأثیرگذار ا که نشان می 

 .انگیز به سمت شخص در حال انجام چالش صورت سریع و هیجان حرکت دوربین به :حرکت دوربین  •

 .کند موسیقی پویایی که حس رقابت و پیشرفت را تقویت می  :صدا  •

 :ثانیه   5  -  4پرده 

 .کنندگان دعوت به مشارکت در چالش با لینک ویژه یا تخفیف برای شرکت  :محتوا  •

 .برای پیوستن به چالش  Call-to-Action ها ولینک  :حرکت دوربین  •

 .صدای جذاب برای جلب توجه مخاطب به چالش  :صدا  •

 :گیری نتیجه 

درگیری مخاطب با برند شما طراحی شده است. پس از انجام چالش،  این سناریو با هدف ایجاد تعامل و   •
 .مند خواهد شد مخاطب به محصول یا خدمات شما بیشتر علاقه 

 

 

 



 

 

 

 

 رشته استوری در سبک "معرفی محصول" )سبک معرفی جذاب و غافلگیرکننده( 

اید مخاطب را ترغیب کند تا از محصول  معرفی یک محصول جدید با ایجاد حس کنجکاوی و نیاز در مخاطب. این استوری ب  :هدف 

 .استفاده کند

 پرده  6 :مدت زمان 

 ثانیه(   3معرفی نیاز )  -   1پرده 

 "برید؟ کننده برای مخاطب، مثلاً: "آیا شما هم از مشکلات ]نام محصول[ رنج می آغاز با یک پرسش تحریک  :محتوا  •

 .برد( فردی که با مشکل شایع مواجه است )مثلاً کسی که از یک مشکل خواب رنج می نمایش   :تصویر  •

 .زوم بر چهره فرد با حالت ناراحتی  :حرکت دوربین  •

 .طور مؤثر حس ناراحتی یا مشکل را نشان دهد صدای زمینه که به  :صدا  •

 ثانیه(   4ایجاد تعلیق )   -   2پرده 

 .دی و جذاب، بدون معرفی مستقیم بن صورت بسته نمای نزدیک از محصول به  :محتوا  •

 .محصول در یک محیط خاص و زیبا، مثل روی میز شیک در کنار لوازم لوکس  :تصویر  •

 .آید فوکوس بر روی محصول و سپس به تدریج دوربین به حالت ثابت در می  :حرکت دوربین  •

 .تغییر آرام در صدای زمینه، برای ایجاد هیجان  :صدا  •

 ثانیه(   5یدی ) های کل معرفی ویژگی   -   3پرده 

کند تا ]ویژگی[ را تجربه  طور مستقیم. "این محصول به شما کمک می های منحصر به فرد محصول به معرفی ویژگی  :محتوا  •

 ".کنید 

 .صورت تایپوگرافی جذاب، همراه با تصاویر کارکرد محصول ها به ویژگی نمایش   :تصویر  •

 .ها های حرکتی برای جلوه دادن به ویژگی افکت  :حرکت دوربین  •

 .دهد موسیقی سبک و ملایم که به محصول حس اعتمادبخش می  :صدا  •

  



 

 

 ثانیه(   6تأثیر مثبت محصول ) -   4پرده 

انگیز پس از یک  بیند. "تجربه شگفت العاده را می ای فوق ه و نتیجه نمایش یک فرد که از محصول استفاده کرد  :محتوا  •

 "!هفته 

 .فردی که در حال استفاده از محصول و سپس شاهد تغییر مثبت در زندگی یا شرایط خود است  :تصویر  •

 .حرکت نرم دوربین برای نشان دادن فرآیند استفاده و نتیجه نهایی  :حرکت دوربین  •

 .گذارد دی که حس تغییر مثبت را به نمایش می موسیقی انگیزشی و شا  :صدا  •

 ثانیه(  5دعوت به اقدام )   -   5پرده 

 "!% خرید کنید 30برای خرید یا اقدام فوری، مانند: "همین حالا با تخفیف ویژه   Call to Action (CTA) :محتوا  •

 .نمایش لینک خرید یا شماره تماس  :تصویر  •

 .تصویر محصول همراه با لینک به فروشگاه آنلایننمایش   :حرکت دوربین  •

 .کند صدای محکم و واضح که مخاطب را تشویق به اقدام می  :صدا  •

 ثانیه(   5اثبات اجتماعی )  -   6پرده 

 .های آنان نمایش رضایت مشتریان قبلی از محصول، با نظرات و تجربه  :محتوا  •

 .اند محصول را با موفقیت استفاده کرده ها یا ویدئوهای کوتاه از مشتریان واقعی که  عکس  :تصویر  •

 .ها های مثبت از آن نمایش تایید از مشتریان و پیام  :حرکت دوربین  •

 .موسیقی دلنشین و خوشایند همراه با افکت صوتی تأکید بر نظرات مثبت  :صدا  •

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 رشته استوری در سبک "چالش و مسابقه" )سبک تعاملی و انگیزشی( 

 .ساز باشد به مشارکت و تعامل مخاطبان با برند شما از طریق یک چالش یا مسابقه که انگیزه دعوت   :هدف 

 پرده  8 :مدت زمان 

 ثانیه(   4معرفی چالش )   -   1پرده 

 "اید که در چالش ما شرکت کنید؟ کشد: "آیا شما آماده آغاز با یک سوال جذاب که مخاطب را به چالش می  :محتوا  •

 .شوندطور همزمان آماده مسابقه یا چالش می نفر که به تصاویری از چندین   :تصویر  •

 .تصاویری از هر فرد با فضای طبیعی و آزاد  :حرکت دوربین  •

 .کند انگیز و تیز که مخاطب را تحریک می صدای هیجان  :صدا  •

 ثانیه(  5معرفی قوانین چالش )   -   2پرده 

 .صورت تایپوگرافی روی تصویر توضیح سریع قوانین چالش به  :محتوا  •

 .تواند به آن توجه کند شوند و مخاطب می ها در آن ظاهر می ای ساده که تایپ صفحه  :صویر ت  •

 .حرکات نرم و واضح برای جلب توجه به قوانین  :حرکت دوربین  •

 .صدای شاد و تند برای حفظ انرژی  :صدا  •

 ثانیه(   5ایجاد هیجان و انتظار )   -   3پرده 

 .ال آماده شدن برای چالش زده و مردم در ح های هیجان نمایش چهره  :محتوا  •

 .دهند افراد مختلف که ابزار و وسایل مرتبط با چالش را نشان می  :تصویر  •

 .های مختلف و نشان دادن انواع محصولات و امکانات زوم بر چهره  :حرکت دوربین  •

 .انگیز موسیقی اکشن و هیجان  :صدا  •

  



 

 

 ثانیه(   6شروع چالش ) -   4پرده 

 "!، شروع 1،  2،  3دهید. مثلا "آن شروع چالش را نشان می   انگیز که در یک نمای هیجان  :محتوا  •

 .نمایش سریع حرکت افراد در حال انجام چالش  :تصویر  •

 .دوربین سریع از یک فرد به فرد دیگر  :حرکت دوربین  •

 .طور خاص صدای فشردن دکمه یا شروع مسابقه به  :صدا  •

 ثانیه(   7روند چالش )  -   5پرده 

 .مرحله به مرحله چالش و نحوه پیشرفت نمایش   :محتوا  •

 .های سریع نمایش مراحل مختلف چالش و حرکت  :تصویر  •

 .های سریع و جابجایی دوربین بین افراد مختلف زوم  :حرکت دوربین  •

 .موسیقی رقابتی و انگیزشی :صدا  •

 ثانیه(   4یادآوری جوایز )  -   6پرده 

 "!% تخفیف ویژه 50اعلام جوایز چالش برای برندگان. "برای برنده،   :محتوا  •

 .نمایش تصاویری از جوایز یا محصولات جذاب  :تصویر  •

 .حرکت نرم دوربین برای جلب توجه به جوایز  :حرکت دوربین  •

 .انگیز و شاد صدای هیجان  :صدا  •

 ثانیه(   4دعوت به شرکت )   -   7پرده 

 .نامو لینک ثبت  CTA دعوت به شرکت در چالش با دکمه  :محتوا  •

 .نام و جزئیات بیشتر نمایش لینک ثبت  :تصویر  •

 .CTA گرافیک ویژه برای لینک و  :حرکت دوربین  •

 .کنندهصدای جذاب و دعوت  :صدا  •

  



 

 

 ثانیه(   4گیری و تأکید ) نتیجه   -   8پرده 

 .تأکید بر اهمیت مشارکت و ایجاد حس انگیزه در مخاطب  :محتوا  •

 .کننده در چالش آمیز از افراد شرکت های موفقیت عکس  :تصویر  •

 .های خوشحال و موفق زوم و تمرکز بر چهره  :حرکت دوربین  •

 .بخش صدای شاد و اطمینان  :صدا  •

 

 

 

 

  



 

 

 رشته استوری در سبک "آموزشی" )سبک توضیحی و جذاب( 

 .ای که مخاطب چیزی مفید از آن بیاموزد گونه یک نکته یا راهکار با استفاده از اطلاعات کاربردی، به آموزش  :هدف 

 پرده  7 :مدت زمان 

 ثانیه(   4معرفی موضوع )   -   1پرده 

 "توانیم ]موضوع آموزشی[ را بهتر انجام دهیم؟ معرفی موضوع آموزشی با پرسش جذاب: "چطور می  :محتوا  •

 .وع در قالب تایپوگرافی جذاب نمایش عنوان موض  :تصویر  •

 .نمایش یک نمای ابتدایی از تصویر مربی یا شخصی که در حال آماده شدن برای آموزش است  :حرکت دوربین  •

 .کند بخش که به موضوع جذاب اشاره می صدای آرامش  :صدا  •

 ثانیه(   5نکته اول )   -   2پرده 

 .ارائه اولین نکته آموزشی با تصویر یا گرافیک ساده  :محتوا  •

 .صورت واضح و سادهنمایش نکته اصلی آموزش به  :تصویر  •

 .نمای ثابت و نزدیک بر تصویر آموزشی  :حرکت دوربین  •

 .دهد صدای متنی که نکته را توضیح می  :صدا  •

 ثانیه(   5نکته دوم )   -   3پرده 

 .معرفی نکته یا مرحله بعدی آموزش با استفاده از مثال  :محتوا  •

 .عملی از نکته دوم های مثال  :تصویر  •

 .حرکت دوربین برای نمایش مرحله به مرحله  :حرکت دوربین  •

 .صدای زمینه آموزشی و تأکید بر نکته  :صدا  •

 ثانیه(   6نکته سوم )   -   4پرده 

 .ارائه نکته جدید با نمایش نتیجه نهایی  :محتوا  •

 .تصاویر توضیحی یا انیمیشن برای توضیح موضوع  :تصویر  •

  



 

 

 .نیمیشنی برای نشان دادن فرآیند های ا افکت  :حرکت دوربین  •

 .صدای آموزشی با تأکید بر نتیجه  :صدا  •

 ثانیه(   6پیشنهاد برای ادامه یادگیری ) -   5پرده 

 ".دعوت به اقدام برای یادگیری بیشتر. "برای اطلاعات بیشتر به لینک در بیو مراجعه کنید  :محتوا  •

 .کردن لینک و دعوت به دنبال نمایش   :تصویر  •

 .و لینک در بیو  CTA نمایش دکمه  :حرکت دوربین  •

 .کننده کننده و تشویق صدای دعوت  :صدا  •

 ثانیه(   5گیری )خلاصه نکات و نتیجه   -   6پرده 

 .بندی و تأکید بر نکات مهم آموزش جمع  :محتوا  •

 .نمایش نکات کلیدی  :تصویر  •

 .ل آموزش حرکت سریع دوربین برای تکمی  :حرکت دوربین  •

 .موسیقی آموزشی با پایان شفاف  :صدا  •

 ثانیه(   4نهایی ) CTA - 7پرده 

 "!میتونی همین حالا شروع کنی " :محتوا  •

 .دعوت به خرید یا مراجعه به سایت  :تصویر  •

 .CTA تصویر جذاب از  :حرکت دوربین  •

 .صدای ملایم و تشویقی  :صدا  •

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 بخش( چگونه به اهداف بزرگ خود برسیم؟" )سبک آموزشی/الهام سناریو پست اسلایدی: " 

ای، با تمرکز بر برقراری ارتباط احساسی و ارائه ارزش  ارائه نکات کاربردی و انگیزشی برای دستیابی به اهداف شخصی یا حرفه  :هدف 
 .واقعی به مخاطب 

 اسلاید  6 :تعداد اسلاید 

 
 :عنوان   -   1اسلاید  

 "!گام ساده برای رسیدن به اهداف بزرگ خود  5" :محتوا  •

 .نمایی از یک قله بلند که فردی در حال رسیدن به نوک آن است  :تصویر  •

 ".توانند زندگی شما را تغییر دهند بزرگ و جذاب همراه با زیرتیتر: "این نکات ساده می عنوان   :جزئیات  •

 
 :گام اول  -   2اسلاید  

 ".طور دقیق تعریف کنید اهداف خود را به  .1" :عنوان  •

خواهم در شغل  بنویسید 'می خواهم موفق شوم'،  جای 'می توضیح مختصر: "یک هدف واضح و دقیق بنویسید. به  :محتوا  •
 "'.ماه آینده ارتقا بگیرم   6جدیدم تا  

 .یک دفتر یادداشت باز که اهداف در آن نوشته شده است  :تصویر  •

 
 :گام دوم  -   3اسلاید  

 ".ریزی کنیدبرنامه  .2" :عنوان  •

 "روزانه یا هفتگی چه کاری باید انجام دهید؟   تر تقسیم کنید. مثلاً توضیح: "اهداف خود را به مراحل کوچک  :محتوا  •

 .اند های مهم مشخص شده تقویمی که در آن وظایف و تاریخ  :تصویر  •

 
 :گام سوم  -   4ید  اسلا 

 ".اقدام کنید .3" :عنوان  •

 ".دهد! از امروز شروع کنید بدون اقدام هیچ تغییری رخ نمی " :محتوا  •

 .کند دارد یا شروع به کاری می فردی که اولین قدم خود را برمی  :تصویر  •

 ".کند تر می ترین قدم هم شما را به هدفتان نزدیک کوچک بخش در پایین اسلاید: " جمله الهام  :جزئیات  •

  



 

 

 
 :گام چهارم و پنجم  -   5اسلاید  

 ".ها درس بگیرید . از شکست 5قدم بمانید" و " ثابت  .4" :عنوان  •

 :محتوا  •

o " پشتکار رمز موفقیت است. حتی اگر شکست خوردید، ادامه دهید." 

o " هر شکستی فرصتی برای یادگیری و بهتر شدن است." 

بخش در یک اسلاید؛ سمت چپ کسی که در حال تلاش است و سمت راست فردی که با لبخند به شکست  دو   :تصویر  •
 .کندخود فکر می 

 :(دعوت به اقدام ) CTA - 6اسلاید  

 "!برای راهکارهای بیشتر و نکات انگیزشی صفحه ما را دنبال کنید " :محتوا  •

 .تصویر گروهی موفق و خوشحال  :تصویر  •

 .Call-to-Action این پست برای آینده" و یادآوری  Save" ه اضافه کردن دکم  :جزئیات  •

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 سناریو پست اسلایدی: "رازهای موفقیت در بازاریابی دیجیتال" )سبک آموزشی/کاری(  .2

 .معرفی نکات کلیدی برای موفقیت در بازاریابی دیجیتال، با تمرکز بر ارائه اطلاعات مفید و ایجاد حس اعتماد در مخاطبان  :هدف 

 اسلاید  7 :تعداد اسلاید 

 
 :عنوان   -   1اسلاید  

 "!راز موفقیت در بازاریابی دیجیتال که باید بدانید  5" :محتوا  •

 .های دیجیتال جذاب تاپ باز با گرافیک لپ یک   :تصویر  •

 "توانید فروش و تعامل خود را افزایش دهید؟ عنوان با فونت بزرگ و رنگ جذاب + زیرتیتر: "چگونه می  :جزئیات  •

 
 :راز اول   -   2اسلاید  

 ".مخاطب خود را بشناسید  .1" :عنوان  •

 ".توضیح: "شناسایی دقیق نیازها، علایق و رفتارهای مخاطبان اولین قدم موفقیت در بازاریابی دیجیتال است  :محتوا  •

 .تحلیلی از رفتار کاربران نمودارهای   :تصویر  •

 ".نکته برجسته: "بدون شناخت مخاطب، هیچ کمپینی موفق نخواهد بود  :جزئیات  •

 
 :راز دوم   -   3اسلاید  

 ".محتوای ارزشمند تولید کنید .2" :عنوان  •

 ".ها و ویدئوهایی بسازید که مشکلات مخاطب را حل کند شاه است! پست محتوا پاد" :محتوا  •

 .نمایی از تولید محتوا )شخصی در حال نوشتن یا طراحی(  :تصویر  •

 ".سازد نویسید، داستان برند شما را می ای که می جمله کوتاه انگیزشی: "هر کلمه  :جزئیات  •

 
 :راز سوم   -   4اسلاید  

 ".های اجتماعی خود را بهینه کنید شبکه  .3" :عنوان  •

 ".بندی مناسب، رمز تعامل بالا هستند های جذاب و زمان باکیفیت، کپشن تصاویر  " :محتوا  •

 .شود های جذاب در آن نمایش داده می گوشی هوشمندی که صفحه اینستاگرام با پست  :تصویر  •

 
 :راز چهارم   -   5اسلاید  

 ".ها را تحلیل کنید داده  .4" :عنوان  •

 ".هایتان را پیدا کنید های بازاریابی، نقاط قوت و ضعف کمپین با بررسی داده " :محتوا  •

 .داشبورد تحلیلی بازاریابی دیجیتال  :تصویر  •

 ".وفقیت در بازاریابی است ها، چراغ راه مزیرمتن: "تحلیل داده  :جزئیات  •

 
 

  



 

 

 :راز پنجم   -   6اسلاید  

 ".همیشه در حال یادگیری باشید  .5" :عنوان  •

 ".روز نگه دارید کند؛ دانش خود را به ابی دیجیتال به سرعت تغییر می بازاری " :محتوا  •

 .فردی که در حال مطالعه یا شرکت در وبینار است  :تصویر  •

 ".نکته تأکیدی: "برای ماندن در صدر، باید همیشه آماده تغییر باشید  :جزئیات  •

 
 :(دعوت به اقدام ) CTA - 7اسلاید  

 "!اید بازاریابی خود را متحول کنید؟ از خدمات ما استفاده کنید آیا آماده " :محتوا  •

 .لینک به سایت یا خدمات شما :تصویر  •

 ".ای بهره ببرید مشاوره رایگان کلیک کنید." یا "صفحه ما را دنبال کنید و از نکات حرفه برای  " :جزئیات  •

 
 :نکات مهم 

 .های جذاب همراه کنید ها را با گرافیک توانید آن اند و می ای طراحی شده این سناریوها کاملاً حرفه  •

 .ق به تعامل یا خرید شوند در انتهای پست استفاده کنید تا مخاطبان تشوی  (CTA) های دعوت به اقدام حتماً از دکمه  •

 .ها و تصاویر مرتبط و جذاب برای تقویت ارتباط بصری استفاده کنید از رنگ  •

 

 


